
SOTTO MISURA  3.2 – SOSTEGNO PER L’ATTIVITA’ DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE, SVOLTE DA ASSOCIAZIONI DI PRODUTTORI NEL MERCATO INTERNO DEL PROGRAMMA DI SVILUPPO RURALE 2014-2020 DELLA REGIONE AUTONOMA FRIULI VENEZA GIULIA.
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Allegato: dichiarazione sostitutiva


1. TIPOLOGIA DI ACCESSO CON APPROCCIO DI FILIERA

1.1 Progetto di filiera
· Progetto di filiera 
	Nome del PA e codice pratica
	


· Capofila
	Denominazione capofila
	CUAA

	
	


· Orientamento produttivo della filiera:
(riportare quanto indicato nell’accordo di filiera “obiettivi e finalità” all. B del bando).
☐  Colture pregiate: 
☐  Cereali proteaginose:
	☐  Zootecnia da carne, apicoltura, con esclusione degli allevamenti di ovaiole:
	☐  Lattiero caseario e zootecnia da latte:
*zootecnia: deroga prevista dall’art. 13punto 3 bis del bando
· Prodotto previsto dal progetto di filiera (PF):
	Dettagliare il prodotto/i del PF 



1.2 Tipologia di accesso del beneficiario
☐ Progetto individuale
☐ Progetto integrato 

· Nel caso di “progetto integrato” Il beneficiario  si impegna a partecipare/accedere  anche ai seguenti sottointerventi: 
☐   1.1 - sostegno ad azioni di formazione professionale e acquisizione di competenza
☐   2.1 – servizi di consulenza per gli operatori agricoli e forestali e le PMI attive nelle aree rurali
☐   4.2 – investimenti per trasformazione commercializzazione e sviluppo dei prodotti agricoli
1.3	Motivazione per cui l’attuazione combinata di diverse tipologie di intervento garantisce un risultato migliore rispetto all’esecuzione delle operazioni in modo separato: 
	Descrivere le motivazioni per cui il beneficiario, attivando il progetto integrato, ritiene di garantire migliori risultati per la propria azienda rispetto all’attivazione delle operazioni con approccio individuale



1.4	Grado di coinvolgimento del BENEFICIARIO nel PF
L’accordo di partenariato prevede che il beneficiario sia direttamente coinvolto nei seguenti interventi (indicare la ragione sociale del/i proponenti in corrispondenza dell’intervento/i attivati):
☐ 6.4.3 – sviluppo di nuovi prodotti;
☐  4.2 – investimenti per la trasformazione, la commercializzazione o lo sviluppo di prodotti agricoli.
	Nota: indicare come la domanda di aiuto presentata dal richiedente si pone in relazione con gli interventi previsti dall’accordo di partenariato.



1.5 Coerenza tra l’operazione di promozione e l’orientamento  produttivo della filiera

	Descrizione dell’intervento proposto dal beneficiario e correlazione con gli obiettivi del PF 



2.	ALTRE INFORMAZIONI RILEVANTI:

2.1 Domande di aiuto presentate sulla mis 3.2 bando individuale;
In relazione all’intervento 3.2 DICHIARA:
☐  di non avere presentato altre domande  di sostegno;
☐  di avere presentato domanda di sostegno con accesso individuale n. di domanda ______________;
Nel caso di risposta affermativa DICHIARA che le attività previste nella domanda di accesso individuale della mis 3.2:
☐  Sono diversi rispetto a quelli previsti nella domanda di misura 3.2 presentata del PF;
☐  Coincidono completamente a quelli previsti nella domanda di misura 3.2 presentata del PF;
☐  Coincidono parzialmente a quelli previsti nella domanda di misura 3.2 presentata del PF:
	Dettagliare gli investimenti coincidenti:




Nel caso di coincidenza totale o parziale degli investimenti DICHIARA di:
☐  Aver già presentato domanda di rinuncia alla domanda n. ______________;
[bookmark: _GoBack]☐  Di non avere ancora presentato domanda di rinuncia/variante alla domanda n. _________________ (ai fini  dell’ammissibilità il beneficiario deve rinunciare , anche parzialmente, alla domanda di sostegno già presentata)

3. DESCRIZIONE DEL BENEFICIARIO E DEL PRODOTTO

3.1 Tipologia del beneficiario
	Ragione sociale dell’Associazione dei produttori
	

	Forma giuridica
	

	Data di costituzione
	



3.2  Caratteristiche dei soci
	N. Progr.
	Ragione sociale
	CUAA

	
	
	

	
	
	



Compilare la tabella dei soci (allegare il file in formato .xls)


	Compilare la tabella riportando i dati sintetici derivati dalla tabella precedente:
	Totale aziende costituenti l’associazione di produttori:
	numero

	SAU – superficie agricola utilizzata totale
	ha

	SAU prevalente (area rurale e superficie)
	Area rurale ed ha

	SAU prevalente ricadente in area svantaggiata ai sensi dell’art. 32 del reg UE 1305/’13
	ha






3.3 Tipologia del prodotto
Regime di qualità o di certificazione oggetto del progetto di informazione e promozione.
	Indicare il prodotto ed il regime di certificazione



In relazione al prodotto oggetto di promozione:
· Indicazione degli operatori che aderiscono ai regimi di qualità rientranti nell’ambito delle disposizioni attuative delle operazioni di cui al tipo di intervento 3.1 - adesione ai medesimi regimi 
	N. Progr.
	Ragione sociale
	Regime di qualità 

	
	
	

	
	
	



· Il volume della produzione complessivo del prodotto oggetto dell’attività di informazione e promozione è realizzato prevalentemente da associati con sede in regione  Friuli Venezia Giulia secondo i dati riferiti nella tabella seguente
	Anno di riferimento
	Quantità di prodotto realizzato da associati con sede in regione FVG (unità di misura)
	Quantità di prodotto realizzato da associati con sede in una regione diversa al FVG  (unità di misura)

	
	
	



4 OBIETTIVI DEL PROGETTO

4.1 Descrizione degli obiettivi di progetto e quantificazione dei costi

Descrizione sintetica degli obiettivi di progetto con evidenza dei costi distinguendo tra:
· Progetto di informazione
	Sintetica descrizione del progetto di informazione



· Progetto di promozione commerciale e pubblicitaria
	Sintetica descrizione del progetto di promozione



4.2 Modalità attuative delle azioni di informazione e promozione

· Attivazione di azioni di promozione non convenzionali mediante metodi di comunicazione innovativi 
	Descrizione delle eventuali azioni promozionali innovative (ex ambient marketing, street marketing,  ecc)


· realizzazione di azioni di informazione con utilizzo di tecnologie web "innovative" 
	Descrizione delle eventuali azioni proposte (e-mail, video-virali, programmi tell-a-friend, web 2.0, social network e blog on-line, utilizzo di banner, pop-up ed altre forme di promozione di tipo "Display Ads", utilizzo di dispositivi di connessione mobile ecc;);


· realizzazione o rifacimento di siti WEB integrati con  la realizzazione di QR e/o  App;
	Descrizione delle eventuali azioni proposte


· realizzazione o rifacimenti di siti WEB
	Descrizione delle eventuali azioni proposte



4.3 Grado di internazionalizzazione

Riepilogo dei costi sostenuti per gli interventi di promozione:
	Costi sostenuti per le azioni di  promozione sostenuti in Paesi dell’Unione Europea ad esclusione dell’Italia – euro (a)
	Costi sostenuti per le azioni di  promozione sostenuti in Italia ad esclusione della Regione FVG- euro (b)
	Costi sostenuti per le azioni di  promozione sostenuti in Regione FVG ©
	Totale dei costi sostenuti per le azioni di promozione– euro (a+b+c)

	
	
	
	



5 ATTIVITA’ PREVISTE

5.1 Iniziative di informazione
Sintetica descrizione delle seguenti attività proposte:
· realizzazione materiali a scopo informativo;
	



· realizzazione di incontri di studio, convegni, seminari e scambio di buone pratiche e visite dimostrative a carattere informativo presso enti, scuole, istituiti e aziende;
	



5.2 Iniziative di promozione commerciale e pubblicitaria

Sintetica descrizione delle seguenti attività proposte:
	· ricerche e analisi di mercato (report dei risultati dell’indagine);
· realizzazione di materiale promozionale;
· investimenti finalizzati allo studio di marchi, packaging o altre iniziative con finalità promozionale;
· realizzazione di eventi di carattere commerciale e pubblicitario rivolti anche ad altri operatori del settore quali buyer, giornalisti, ristoratori, opinion leader;
· partecipazione a fiere o eventi finalizzati ad ampliare gli sbocchi nel mercato.




5.3 Spese generali
	



6.	ULTERIORI INFORMAZIONI UTILI ALLA CORRETTA ATTRIBUZIONE DEI PUNTEGGI PREVISTI DAI CRITERI DI SELEZIONE 
Criteri di carattere trasversale:
· Caratteristiche dei soci delle aziende associate – ricambio generazionale;									punti______
☐  Associazioni/organizzazioni costituite in prevalenza da aziende con giovani al primo insediamento in possesso dei requisiti previsti dal regolamento (UE) 1305/2013 (insediato nei 12 mesi precedenti, capoazienda e conoscenza professionali);
☐  Associazioni/organizzazioni costituite in prevalenza da aziende con titolare o contitolare, con poteri di amministrazione ordinaria e straordinaria, o socio amministratore o legale rappresentante giovane insediato in agricoltura nei 5 anni antecedenti alla domanda di aiuto (capoazienda e conoscenza professionali);
· Localizzazione SAU prevalente  delle aziende associate (grado di ruralità) 									punti______
☐  Area rurale D e aree svantaggiate di cui all’art. 32 del regolamento (UE) 1305/2013;
☐  Area rurale C che non rientra nelle aree svantaggiate di cui all’art. 32 del reg. (UE) 1305/2013;
☐  Area rurale B che non rientra nelle aree svantaggiate di cui all’art. 32 del reg. (UE) 1305/2013;
☐  Polo urbano con esclusione delle aree svantaggiate di cui all'art. 32 del reg. (UE) 1305/2013.
Capacita’ di raggiungere gli obiettivi trasversali del programma: 										punti______
· Regime di qualità o di certificazione oggetto delle azioni di informazione e promozione:
☐  prodotti biologici o in fase di conversione (solo prodotti trasformati);
☐  prodotti di qualità di cui al Regolamento (UE) n. 1151/2012 – DOP DOC, DOCG, IGT IGP, SGT, Prodotti di montagna, AQUA;
☐  Regimi facoltativi lett. c) art. 16reg UE 1305/2013;
☐  Regimi facoltativi lett. b) art. 16reg UE 1305/2013;

Capacita’ dell’intervento di informare e promuovere: 
· Grado di integrazione e tipologia degli interventi proposti; 											punti______
☐  Prevalenza finanziaria degli interventi con indirizzo commerciale;
☐  Prevalenza finanziaria degli interventi con indirizzo informativo;
☐  Prevalenza finanziaria degli interventi con altri indirizzi;
☐  Integrazione del progetto (contemporanea attivazione di progetti con indirizzo commercializzazione ed informativo);
· Livello di innovazione delle modalità attuative delle azioni di informazione e promozione; 							punti______
☐  Realizzazione di azioni di promozione non convenzionali mediante metodi di comunicazione innovativi;
☐  realizzazione o rifacimento di siti WEB integrati con la realizzazione di QR e/o App;
☐  realizzazione o rifacimento di siti WEB;
· Grado di internazionalizzazione. 														punti______
☐  Realizzazione di azioni di promozione svolte all’interno di altri paesi dell’UE in percentuale pari ad almeno il 50% del costo totale previsto per l’attuazione del PI;
☐  Realizzazione di azioni di promozione svolte fuori dalla regione FVG in percentuale pari ad almeno il 50% del costo totale previsto per l’attuazione del PI;
Grado di rappresentativita’ e di aggregazione dell’associazione/organizzazione; 								punti______
☐  Rete di impresa costituita ai sensi della L 33/2009 o della Lr 4/2013;
☐  Associazioni di Produttori riconosciute dalla normativa comunitaria e nazionale;
☐  OP riconosciute, coop agricole e loro consorzi, non associate ad OP;
☐  Altre forme di associazione.

7. CRONOPROGRAMMA

Inserire nella tabella la tempistica di avanzamento delle attività.

	
N.
	
Tipologia di progetto

	Spesa (euro)
6 mesi
	Spesa (euro)
12 mesi
	Spesa (euro)
18 mesi
	Totale
(euro)
24 mesi

	
1
	
Iniziative di informazione

	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
2
	
Iniziative di promozione commerciale e pubblicitaria
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	3
	Spese generali
	
	
	
	



8. QUADRO FINANZIARIO

Inserire nella tabella il dettaglio dei diversi interventi che compongono il progetto.
	
N.
	
Tipologia di progetto
	
Progetto
	Importo al netto dell’IVA (euro)
	Tot. Importo al netto dell’IVA (euro)
	
Totale IVA (euro)

	
1
	
Iniziative di informazione

	
	
	

	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
2
	
Iniziative di promozione commerciale e pubblicitaria
	
	
	

	


	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	3
	Spese generali
	
	
	
	

	TOTALE IMPONIBILE
	(a)
	

	SOLO IVA AMMISSIBILE (non recuperabile)
	
	(b)

	COSTO COMPLESSIVO AMMISSIBILE
	(a+b)




9. SCELTA DEL FORNITORE

Riportare nella tabella gli estremi dei preventivi di spesa, la scelta del fornitore e l’eventuale motivazione.

	N.
	Tipologia di progetto
	Progetto
	Terna di preventivi
	Preventivo scelto
	Motivazione

	



1
	



Iniziative di informazione

	


	
	
	


	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	

	
	
	


	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	

	
	
	



	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	



2
	


Iniziative di promozione commerciale e pubblicitaria 
	

	
	
	


	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	

	
	
	


	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
3
	
Spese generali
	

	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



10. CONCLUSIONI
Ulteriori considerazioni ritenute rilevanti.


Data, _______________							Firma del Beneficiario

										_________________


Dichiarazione sostitutiva di atto di notorietà ai sensi del decreto del Presidente della Repubblica 28 dicembre 2000, n. 445 
Testo unico delle disposizioni legislative e regolamentari in materia di documentazione amministrativa

Il sottoscritto __________________________ in qualità di legale rappresentante dell’Associazione di produttori ___________________ CUAA _______ con sede in via ________ a ________
DICHIARA
1. Che l’associazione comprende operatori che aderiscono ai regimi di qualità previsti dal punto 4.2 della scheda della misura: _____________________________
1. Che il volume della produzione, relativo al prodotto oggetto dell’attività di informazione e promozione, è realizzato per la maggior parte  da associati con sede in regione FVG;
1. Che la localizzazione della SAU prevalente delle aziende socie ricade in :
☐  Area rurale D e aree svantaggiate di cui all’art. 32 del regolamento (UE) 1305/2013;
☐  Area rurale C che non rientra nelle aree svantaggiate di cui all’art. 32 del reg. (UE) 1305/2013;
☐  Area rurale B che non rientra nelle aree svantaggiate di cui all’art. 32 del reg. (UE) 1305/2013;
☐  Polo urbano con esclusione delle aree svantaggiate di cui all'art. 32 del reg. (UE) 1305/2013.
1. Che l’associazione non è azienda in difficoltà ai sensi dell'articolo 2, paragrafo 1, punto 14 del regolamento (UE) 702/2014, in conformità all'articolo 1, paragrafo 6 del regolamento medesimo. 
☐ Non sono stati concessi all'associazione di produttori "aiuti a PMI in difficoltà per la realizzazione di piani di ristrutturazione ai sensi art. 16 LR 18/2004 e art. 6, comma 67, LR 15/2005", né risultano piani di ristrutturazione in corso ai sensi della medesima normativa;
☐ L’associazione di produttori è autonoma. Non ha imprese associate o collegate secondo i criteri dell'articolo 3 dell'Allegato 1 del Regolamento (UE) n. 702/2014;
☐ L’associazione di produttori è associata con ___________ e/o è collegata a _________________ secondo i criteri dell'articolo 3 dell'Allegato 1 del Regolamento (UE) n. 702/2014;
☐ Si tratta di una piccola/microimpresa (fatturato o il totale di bilancio dell'impresa richiedente non supera 10 milioni di euro e numero degli effettivi dell'impresa richiedente inferiore a 50);
☐ Si tratta di una media impresa (meno di 250 occupati, fatturato di almeno 50 Meuro oppure attivo patrimoniale > 43 Meuro ex art 2 DM 18/4/2005);
1. ☐  Nel caso in cui il requisito di cui al punto precedente non sia verificabile nei confronti del beneficiario, la valutazione viene fatta per tutti i singoli partecipanti all’associazione:
☐ Non sono stati concessi alle imprese "aiuti a PMI in difficoltà per la realizzazione di piani di ristrutturazione ai sensi art. 16 LR 18/2004 e art. 6, comma 67, LR 15/2005", né risultano piani di ristrutturazione in corso ai sensi della medesima normativa;
☐ Le imprese sono autonome. Non hanno imprese associate o collegate secondo i criteri dell'articolo 3 dell'Allegato 1 del Regolamento (UE) n. 702/2014;
☐ L’ impresa _________è associata con ___________ e/o è collegate a _________________ secondo i criteri dell'articolo 3 dell'Allegato 1 del Regolamento (UE) n. 702/2014 (compilare per ogni singola impresa per cui ricorra il caso);
☐ Si tratta di una piccola/microimpresa (fatturato o il totale di bilancio dell'impresa richiedente non supera 10 milioni di euro e numero degli effettivi dell'impresa richiedente inferiore a 50);
☐ Si tratta di una media impresa (meno di 250 occupati, fatturato di almeno 50 Meuro oppure attivo patrimoniale > 43 Meuro ex art 2 DM 18/4/2005);
1. Che l’associazione di produttori non è destinataria di un ordine di recupero pendente;
1. Che le seguenti  aziende ___________________________ possiedono il requisito di aziende socie con titolare o contitolare, con poteri di amministrazione ordinaria e straordinaria, o socio amministratore o legale rappresentante giovane rispetto al totale delle aziende socie coinvolte nel progetto;
1. Che l’imposta sul valore aggiunto IVA:
☐ NON è recuperabile a norma della normativa nazionale;
☐ è recuperabile a norma della normativa nazionale.


Luogo e data,														il dichiarante
														_________________________											
Allegato: documento di identità
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